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River landscape
Eider-Treene-Sorge

Flodlandskabet
Ejder-Trene-Sorge




Geographic location
Omradets beliggenhed

* Northern Schleswig-Holstein

det nordlige Slesvig-
Holsten

* Rural area

landligt omrade

- Characterized by 3 rivers
praeget af tre der
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The region at a glance
Kort oversigt over omradet




The region at a glance
Kort oversigt over omradet

+ 8 departments/113 municipalities/4 districts
8 Amter/113 Kommuner/4 distrikter

* 100.000 inhabitants
7100.000 indbyggere

1600 km?



Tourism
turisme




Touristische Ausrichtung
Turismens udretning

- Die einzigartige Naturlandschaft erleben
At opleve det enestaende naturomrade

- Radfahren und wasserbezogene Aktivitaten
Cykelture og vandbaserte aktiviteter

 Touristen-Attraktionen: Friedrichstadt und
Bergenhusen

turistattraktioner:
Frederiksstad og Bergenhusen



Touristische Organisation
Turistisk organisation

* 14 Tourismusvereine
14 turistforeninger

3 Touristinformationen
3 Turistbureauer

« 1 ,Touristische Arbeitsgemeinschaft (TAG)“

1 arbejdsgruppe indenfor turistomradet med
hjemmested i Tarp



Projekte
projektoversigt

+ Servicekette Radtourismus
Servicekade cykelturisme

* Audioguides auf dem Wikinger-Friesen-Weg
Audioguides pa Wikinger-Friesen-Weg

* Marketing offensive
Marketingoffensiv
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Radtouristische Servicekette
Servicekaede cykelturisme




Radtouristische Servicekette
Servicekaede cykelturisme

« Verleih, Transfers, Pannenservice, Lunchpakete

cykeludlejning, befordring af personer/bagage
service ved uhgéld undervejs, madpakker ’

- ,Schonwettergarantie”
garanti for godt vejr

- Landesweit abgestimmtes Marketing
et marketing, der er afstemt pa landsdelsplan

« Steigerung von Buchungen und Wertschopfung
forogelse af bookinger og mervaerdi



Audioguides auf dem
Wikinger-Friesen-Weg
Audioguides pa Wikinger-
Friesen-Weg

Audioguide vikinge-friser-vejen

Vikinge-friservejen er Tysklands forste
langdistance-cykelrute med audioguide!

Vi hdber at denne audioguide vil vaere med til at
bortfore dig in i vikingernes og frisernes verden,

som den s3 ud i den tidlige middelalder (800 -
1.100 e. Kr.) De 43 lydspor fortzller om
omridets bebyggelse, om dyre- og
planteverdenen, om handel og skibstrafik,
forsvar, digtning, sagn og tro. Desuden fortzeller
arkaologer og historikere om udgravninger og  Lytteposterne er markerede
med dette tegn ude i
fund ved nogle af lytteposterne. irdikabat, Datte symbol
markerer lytteposterne ved
vejkanten, her er det for
eksempel spor 3 ved

30 af lytteposterne er nummererede og er NAbap0at 05,

koblet med infor i kiltene langs
med viking-friservejen. Der findes specielle henvisninger til de 13
andre lytteposter.




Audioguides auf dem
Wikinger-Friesen-Weg
Audioguides pa Wikinger-
Friesen-Weg

* Audioguide als App downloadbar
audioguide downloade som App

* Sehenswiirdigkeiten und Kultur erklart
forklare sevaerdigheder og kultur

* Deutsch, Englisch und Danisch
pa tysk, engelsk og dansk



Kosten:

Erstellung der Audiotracks deutsch 59.000,00 €
(Texte, Booklet, MP3-Player und
CD’s, Downloadbereich)

Erstellung der Audiotracks danisch 25.000,00 €
Projektmanagement 12.000,00 €

Gesamtkosten 96.000,00 €



Finanzierung
Wirtschaftsministerium 70 % 67.200,00 €
Stiftung der Nord-Ostsee-Sparkasse 5.000,00 €
Kreise 23.800,00 €

(Nordfriesland / Schleswig-Flensburg /
Rendsburg/Eckernforde)

Gesamt 96.000,00 €



Von der Ildee zur Umsetzung

Marketingstrategie

mit erster Ildee Juli 2006

Die ldee wird zum Projekt Januar-April 2007
Suche nach Geldgebern

und Projekttrager Juli-November 2008
Alle Forderzusagen da Mai 2009

Umsetzung Oktober 09-August 10

Fertigstellung und Einweihung September 2010



S —
Inhalt

43 Horstationen zwischen St. Peter-Ording
und Maasholm Gekennzeichnet mit diesem Zeichen

30 Stationen davon mit den Standorten
der Informationstafeln gekoppelt

13 Stationen sind separat




Theorie und Praxis

Audiotracks geben Informationen
zu Wikingern, Friesen und Region ©

Audiotracks werten den Radfernweg auf ©

Audiotracks bringen einen Wettbewerbsvorteil
gegenuber den anderen Radfernwegen ©

Audiotracks sind innovativ und modern ©

Downloads werden viel genutzt ©



Theorie und Praxis

Darstellung mit MP3-Playern ist modern
(2006 ja — heute nicht mehr!) ©

Verleih der MP3-Player lauft nicht
(unhygienisch wegen Ohrstopsel) ©®

Losung: App!



Nachhaltige Entwicklung des
Kanutourismus

Herzlich Willkommen ... Kanu Revierkarte

in Schleswig-Holsteins groBter @ - AL e
2usammenhangender Flusslandschalt - — =
an Eider, Treene und Sorge. Sanft 8 -
schlangein sich dle Flusse durch die Hier gehts zur inferakti
ein2gartge Landschaft mat 2> —
reetgedeckien Hausermn, weiten Wiesen
und uigen Mooren

ven Karts

Abseits vom Alltag erleben Sie im
Dreistromiand” die reizvolie Natur
Stotzerende Storche, weidende Kihe
und rufende Kiebitze pragen das Keine
Stck vom Paradies, Entdecken Sie aut
Ihrer Paddeltour diese einzigarige
Natur- und Kulturlands chat

Die Gelbe Welle" signalisiert
Ihnen bereits von weitem ein Herzliches
Willkommen® an den ausgewiesenen =
Rastpiatzen Site achten Sie entiang
Ihrer Tour auf dreses Zeichen.

KANU KNOW-HOW ETER \ & KANU PAUSCHAL-

Tipps » Familien & Gruppen @ o 3 @ 5" Kombiangebote

2




Nachhaltige Entwicklung des
Kanutourismus

* Projekttrager: Amt Eggebek

= 3 AktivRegionen: Eider-Treene-Sorge,
Sudliches Nordfriesland und
Hugelland am Ostseestrand

= Dauer: 2010-2012
= Gesamtinvestition: 481.890 €
» EU-Forderung: 55%
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Nachhaltige Entwicklung des
Kanutourismus

* Entwicklung als zusammenhangende
Kanuregion

* Errichtung einer einheitlichen
Infrastruktur

— Besucherlenkung
— Einsetzstellen, Rastplatze
— Infotafeln, Gelbe Welle



Nachhaltige Entwicklung des
Kanutourismus

» Offentlichkeitsarbeit und

Erstvermarktung

Herzlich Willkommen ...

In Schieswig-Holstens grotter
sammenhangender Flusslandschat
an Exder Treene und Sor
schiangein sich cie Flusse urch de

e Landschat mi

retgedeciten Hausem, westen Wiesen
und ungen Mosren.

Absetts vom Altag eeden Sie im

Flusswandern
auf Eider, Treene und Sorge

Steigen Sie ein in das schonste Kanurevier
Schleswig-Holsteins!




Marketing offensive
Marketingoffensiv

Region wird gemeinsam vermarktet

Tourismusvereine der Flusslandschaft schiieBen sich zu einer Arbeitsgruppe zusammen / Kurziime und Varmieterportriits sind der Renner

ERPDE Noch im Dezember wird die Zu-
sammenarbeit der regionalen Touris-
musvercine der Flusslandschatt Eider-
Treene Socge und des Grimen Rinnen

landes durch dic Griindung ciner Tou-
nstischen Arbeissgemetinschaft (TAG)
eine neve Qualithe erreichen, Dartiher
waren sich die Vertrever der 1t

s zwel Mal pro Jubr tagen und mit dem
Rudget pemcingame Mafinahmen be
schiiefen.
Hel einem crsten Rilckblick aufdie sy
ode Saison zeigien sich die
Verelnsvertreter zufrieden. Die Bu-
chungizahlen sind (m Vergleich rom

vereine, die sich im Stapelholm Huous .

trafen, alle cinig. Bin weiteres Thema
der Tagung war der erfolgreiche Ab-
schiuss des Grofiprojektes Morketing
offensive.

Mitder TAG soll die gemeinsame Ver-
marktung der Reglon gestirkt und die
gute Zusammenarbeit forgefihrt wer-
den. Seit 2002 besteht der Arbeitskrels
Tourismus, sus dem die neue Struktur
hervorgeht. Noch in diesem Jahr wollen
die Offertiichen wid tourlstischen Part-
ner = die Amter Noedsee-Treene und
Hohner Harde sowie die Tourismusver-
eine Grlnes Blonenland, Vibl-Land,
Friedrichstade und Dithmanschen Tou
rismas - diec neve Kooperstion uncer-

freiben lnelner ki Art

) L

Vorjahr merklich Unteran-

Dwischen 75 und 80 P
der Gaste buchen
meittievwetie online.
Mariaroe Bodach
Geochsibvorin Gruros B
RTINS 450.000
derem sel nariirtich das gute
Somumer ein Paktor gewenen,
die Vermarktung in den new
Wirkung, ¢rklilre Ma
dach, Geschitfisfiihrorin dec/
meinschaft Grilnes Binnesk
schen 75 und 80 Prozest de
chen  minlorweile online”
stelite Budach fest. Aud
Chiristian Mende, Geschiifts

400.000

pe werden die Touristiker ab 2015 ein

350.000
fithrer des Vereins Dithmar
schen Tourismus, betonte
daas mittlerwelle dred vor
vier Urlaubern den Weg Uber
das [nternet nutzen. Einighed
hervachte unter den Anwe
senden auch dacliber, dass 6
Online Vermarktung  ausge
haut werden sollte

Diesen Trend unterstred
chen swel akruelle Tellpro
Jekte der Marketingofieasive
die Projekrmanagerin Sabin
Mailler (Elder Treene Sorg
GmbH) vorstellte. Nichr nu

300.000

250.000

200.000

mit den Lieblings plitzen ln der Fluss-
landschaft®, in denen nenddeutsche
Originale fhre Geheimtipps im Grlinen
verraten, such mit den neven Vermie
tervideos werden Urlauber im Inceraet
chen. Bereits im

len Printprodulcen such verschiedene
Internetprojekre: Im Jahe 2013 wurden
etwa der touristische Bereich der Inter-
netseite der Flugslandschaft  Eider
Treene-Sorge  komplent  Gberarbeine
und die Homepages der 1t ;

Jahr waren 23 Portraita unter dem Tizel
WWissen, bei wem man wach wird™ ver-
Offentiicht worden. Nach dem B

Ao svasin Tl - Alo Niacduimoes bl

eine Friedrichatadt und Griines Biinnen
lané in das Dinische ilbersetzt. Auch
verschiadene Seminare fir die Welter
ildune die Al ion bnnntan ten Dakh

Ubernachtungen und Buchungsumsitze im Griinen Binnenland

eV.
—+288,67%
+25,84%
2003 2008 2007 2009 2012
=4=Ubernachtungen  =#=Buchungsumsatz in £



Marketing offensive
Marketingoffensiv

= 14 tourist associations
14 turistforeninger

* Projectidea

projektidé » ™
»Optimierung und Biindelung
der Tourismusstrukturen in
der Flusslandschaft
Eider-Treene-Sorge und dem

Griinen Binnenland*“

\ J




Marketing offensive
Marketingoffensiv

* Common print products
faelles printprodukter

* Development of websites
udvikling af hjemmesiderne

» Qualification of private hosts
kvalificering af private vaerter

= Brand films
imagefilm



Marketing offensive
Marketingoffensiv

= Common print products
faelles printprodukter

Radrouten
in der Flusslandschaft von Eider - Treene - Sorge

* Development of websites
» Qualification of private hosts

= Brand films




Marketing offensive

Marketingoffensiv

* Common print
products

* Development of
websites
udvikling af
hjemmesiderne

* Qualification of
private hosts

= Brand films

Griines Binnenland
sich im Internet a

TARP Hjerellg velkommen™
Die Gehietsgemeinschadt Gril-
nes Blanenland begriiBt lhre
Besucher im Internet jetes
auch auf Danisch, Der Grund:
Immer mehr Menschen aus
demn Nachbarland verbeingen
ihren Urlaub im Grilnen Bin-
fand und in der Flussiand
schaft Eider-Treene-Sorge.
Jir haben einen sehr gro-
Ben Anteil an Glisten aus D~
nemark®, sapr Marianne B
lhch Geschidftsfithrerin der
mit Siez
in 'lhrp. Diese wiirden mafl-
geblich zu den Ubernach-
tungszuwiichsen beitragen, Da
sei eg selbstverstiindlich, dass
die Mitarbeiter lm Tourist-
und Service-Center regelmi-
Big Dinisch-Kurse absolvie-
ren, um gumindest Gber cinfa-
che Sprachkenntnigse zu ver-
filgen. Das sei edoch mebr als
uue ehbne frewadliche Gesie,
sondern vielmehr als Zeichen
2u werten, dass man sich die-
ser wichtigen Zielgruppe be-
wusst sei. Mit der speziell auf
die d@nischen Wiknsche susge-

M et bk b Tk

rasentiert

Danisch

griines binnenland *

RIKGOLS R

GIEvaA

g

D1e damsche Homepage steht

Tourismus oo n Fridrichatadt und Umgonung hat 6 nen elgonen Intoretaufrtt fur Dinen geschaffon

FRIEDRICHSTADT In der Hollinder-
‘stach Friedrichstadt trifft man sie Gber-
alk Die Dinen. Wir haben cimen weit
berdurchschnintlichen Acteil ac Gis-
ten qus wnseremn nordlichen Nachbar
lenc, Anke Stecher vom Touris
musveren Friedichstade und Ucge-
bung. im vergangenen Johr verseichne
te sie im Bereich des Vereins immerhin
ein Plus an Chernichtungen von 4.7
Prozent Dies ist ein tolles Ergebols,
denn im Berech des Nordsee Touris
s b s orabrscpreinicaey
en

von
und bothr, dieser Trend mich ia dieser
Jahranhelten wird, vielloicht soger noch
#4 gegern i,

Diem Erfoly (it Anke Scecher woter
anderem ! die Nachiars sus dem
Norsien surach. Sowirbt Friedrichueade
achon se Lingerenn auf der grobien Res-

musbtroe alle einen Dimch Kursua

A der
Friodrichsadtcr Homepage
dimicher Spriche. Do v
tange uberjilit.”
Aobe Stecrer
et

Refrogs wird. Wenn die Sprachikencrnis-  stadtde

s uch soch nicht immer fir ein Ge
sprich reichen, wo langen sie doch, um
dem Gast daw Bemhen su seigen. Die
Tourtemus Cehefin dasa

0

[ Kinder

wacher rund 40 Prosent, im Landes-

Und dieser Actel konnte sogar noch  such die und Verlinkun.  sufinden

gesmeigon werden, denn e langii- gen angepesst wursen. Somit het der  1ea Webaites, di ale 0 genancte Tem
Wimschen g Tt umgesetsr g s dem ndedli- sind, steben weterhin

Die Friedrich-  chen L alle  nur in deutscher Sprache sur Verfi-

Wadks st nam mch homplet in dink-  Informationen i eimer Mutersprache  gng, e

scher Sprache i Netzxu finden Wegen

des grofien Interesses der Dines sn

Jahrer daren gearbeitet, ihnen das too- |

ristische Argebot suck speachlich raber > E

Toringen. Lmtnun sebt e, 0o i€ Werbung fruchtet

setrung der ¥ e friedrica-

t.de in cinischer Sprache. Das i D ufden
. meint aht ach
fin Anke Stecher. -, g . 3
Win Juhr vach der Sen
—

L

e " . Y cecaitae

chen, dess &s micht nur eine oberfisch- Jahvon o .

schne seicn €3 hingegen lodighch rund.
sechs Prosent, betrage.

lich Sbersetme Version ist, sondern

o dinische Resemesse o Hemang. iy
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Marketing offensive
Marketingoffensiv

= Common print products

* Development of websites

= Qualification of
private hosts
kvalificering af
private udlejere

= Brand films




Marketing offensive

Marketingoffensiv

Common print
products

Development of
websites

Qualification of
private hosts

Brand films
imagefilm

Die Eider von oben: Mit Hllo einor

Norddeutsche Or1g1nale vor der Kamera

flr Touri Bi !

d dreht fiir das Internet -

FRIEDRICHSGRABEN Unter dem Titel
Mein Lieblingsplats* werden derzeit in
der Flusslandschaft Eider-Treene-Sorge
mehrere Tmagefilme gedreht. In Kure
portrits stellt jeweils ein Einwohner sich
uad die vor den drei Wassesliufen ge-
priigte Region vor. Das Augenmerk wird
dabei auf den typisch norddeutschen
Charakter der Protagonisten gelegt. Da-
mit will das Binnenland Schleswig-Hol-
steins Touristen und Tagesgisten echte
Geheimtipps im Grinen aufzelgen.
Wenn sie ferug sind, werden die Filme
unteranderem auf der Internetplattform
WYouTube" veriiffentliche.
Kurzhinterder Hohner Fihe harte die
Filmerew von der Blockhaus Filmpro-
duktion einensonnigen Drehtagmit dem
Angler Hermann Bohrnsen. Etwa vier
Stunden daverte e, bis alle Motive im

stellen Ei sich und ihren Li

ET5GUDN (3¢

Kasten waren, Dibel galt es,
des Petrijlingers bel seiner Lieblingsbe-
schiifrigung mit Impressionen von der
Eider zuverbinden. Fiir eine gewisse Zeit
durfte Bbhmsen es gich im Camping-
stuhl bequem machen. Lange wihree die
Ruheaber nicht, Denn obsoh] Angeln fike
gewdhnlich zu den entspannteren Sport-
arten gehdrt, bedeutere der Filmdreh filr
den Protagonisten vor allem Arbeit.
Verschiedene Titigkeiten wie das Vor-
bereiten der Ausristung und das Anm-
schen des Putters mussten mehrfach
wiederholt werden, Auch die Angel warf
Bihmsen hdufiger aus als sonst. Aufler-
dem stand ein Interview auf dem Dreh-

der Eider.

gsplatz vor

sehdrehs lenne ich das schon, aber da hat

man immer Zeitdnuck und muss den Plan

miglichst schnell abarbeiten. Hier kdn-

nen wir viel entspannter herangehen und
Protagonisten

Dann kennt mar sich besser, und wir be-
kommen genau die lockere Atmosphire,
die wir brauchen.” Ein weiterer Blickfang
sind die Naturnufnahmen mit einer Ka
meradrobne, die nach Absprache mix der
Umweltschutz-Behrde auch in Natur-
schutzgebicten cingesetzt werden darf.
Die Kieler Blockhaus Filmproduktion
‘hatsich auf das Projekt beworben, das die
Stude Friedrichstadt ausgeschricben hat,
Int Kooperation mit den Touristikern aus
der Region wird es jetzt umgesetz1. Ins-
gesamt zehn  Mein Licblingsplatz*.Fil
me werden gedrehe. Unter anderer da-
be sind die Bargener Fihre, der Tarper
Eulenwanderweg und Stand-up-Paddeln

plan. Damit stellte der
Angler sich

und seinen L

vor. NonauRenglaubt man gar nich, was
in 0 einem kurzen Video alles drin
stecke®, stellt er spdter fest. Bis da alles
stimmt, wird einiges an Arbeit inves-
tiert,* Thim hat der Dreh grofien Spath ge
macht. Mit seiner natiislichen und unbe-
schwerten Art fiel es thm sichelich leschr,
varder Angeln. Und d

nete ! Nasi- in den dter Grachten. Ziel
cher: des Projektes ist die toutistische Bewer-
nis. bung der Flusslandschaft Eider-Treene-

Ris Ende September sollen alle Lich-
lingsplatz-Filme gedrehe und geschuit-
ten sein. Dann werden sie unter anderem
auf der Internetplastform YouTube verdl:
fentlicht und fiir die Saison 2015 bewor-
hcn. Filr Malte Blockhaus von der Block-
sind die L ieblings-

mit Exfolg: Erzcgm:hsen-kklmﬂu
sche an Land. Auf die Frage hin, ob er
noch einmal mitmachen wiirde, entgeg-

pﬁut'elrll persinliches Projeke. Wi ha-
ben es ja mit ganz normalen Menschen
ohine Kamerserfahrung zu tun. Von Fem-

Sarge mit Impressionen ihrer Natur
schauplitze. Im Mittelpunke steht neben
der Narur der Mensch - verktrpert durch
norddeutsche Originale, dieikre persdin
licher Geheimtipps vosstellen, Grundla-
ge Ist die EU-FérdermaBinahme , Marke-
tingoffensive zur Optimicrung und Biln
delung der touristischen Strukturen in
der Flusslandschaft Elder-Treene-Sorge
und dem Griinen Binnentand*, sb



,2Wissen, bei wem man
wach wird“

- Give accomodations a personal touch
give overnatningssteder en personlig karakter

- Emotional appeal of guests
emotional tiltale over for gaester

« Marketing via Social Media and homepages
marketing eller sociale medier og hjemmesider



Brand films ,, My favourite place”
imagefilm “Mit yndlingssted”

« Authentic protagonists give insider’s tips

autentiske hovedpersoner giver insider tips

- Marketing via Social Media and homepages
marketing eller sociale medier og hjemmesider

- Additional print brochure
yderligere printbrochure



Any questions?
Har | nogen spoargsmal ?



Thank you
for paying attention!
Mange tak for jeres
opmeaerksomhed

Foto S. 22: Pixelio/Thorben Wengert



