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River landscape
Eider-Treene-Sorge
Flodlandskabet
Ejder-Trene-Sorge 



Geographic location
Områdets beliggenhed

• Northern Schleswig-Holstein
det nordlige Slesvig-
Holsten 

• Rural area

landligt område

• Characterized by 3 rivers
præget af tre åer



The region at a glance
Kort oversigt over området



The region at a glance
Kort oversigt over området

• 8 departments/113 municipalities/4 districts
8 Amter/113 Kommuner/4 distrikter

• 100.000 inhabitants
100.000 indbyggere

• 1600 km²



Tourism
turisme



Touristische Ausrichtung 
Turismens udretning

• Die einzigartige Naturlandschaft erleben
At opleve det enestående naturområde

• Radfahren und wasserbezogene Aktivitäten
Cykelture og vandbaserte aktiviteter

• Touristen-Attraktionen: Friedrichstadt und 
Bergenhusen

turistattraktioner: 
Frederiksstad og Bergenhusen



Touristische Organisation
Turistisk organisation

• 14 Tourismusvereine
14 turistforeninger

• 3 Touristinformationen
3 Turistbureauer

• 1 „Touristische Arbeitsgemeinschaft (TAG)“
1 arbejdsgruppe indenfor turistområdet med
hjemmested i Tarp



Projekte
projektoversigt

• Servicekette Radtourismus
Servicekæde cykelturisme

• Audioguides auf dem Wikinger-Friesen-Weg
Audioguides på Wikinger-Friesen-Weg

• Marketing offensive 
Marketingoffensiv



Radtouristische Servicekette
Servicekæde cykelturisme



Radtouristische Servicekette
Servicekæde cykelturisme

• Verleih, Transfers, Pannenservice, Lunchpakete
cykeludlejning, befordring af personer/bagage, 
service ved uheld undervejs, madpakker

• „Schönwettergarantie“
garanti for godt vejr

• Landesweit abgestimmtes Marketing 
et marketing, der er afstemt på landsdelsplan  

• Steigerung von Buchungen und Wertschöpfung
forøgelse af bookinger og merværdi



Audioguides auf dem
Wikinger-Friesen-Weg

Audioguides på Wikinger-
Friesen-Weg



Audioguides auf dem
Wikinger-Friesen-Weg

Audioguides på Wikinger-
Friesen-Weg

• Audioguide als App downloadbar
audioguide downloade som App

• Sehenswürdigkeiten und Kultur erklärt
forklare seværdigheder og kultur

• Deutsch, Englisch und Dänisch
på tysk, engelsk og dansk 



Kosten: 

Erstellung der Audiotracks deutsch 59.000,00 €
(Texte, Booklet, MP3-Player und 
CD’s, Downloadbereich)

Erstellung der Audiotracks dänisch 25.000,00 €

Projektmanagement 12.000,00 €

Gesamtkosten 96.000,00 €



Finanzierung

Wirtschaftsministerium 70 % 67.200,00 €

Stiftung der Nord-Ostsee-Sparkasse 5.000,00 €

Kreise 23.800,00 €
(Nordfriesland / Schleswig-Flensburg / 
Rendsburg/Eckernförde)

Gesamt 96.000,00 €



Von der Idee zur Umsetzung

Marketingstrategie
mit erster Idee Juli 2006 

Die Idee wird zum Projekt Januar-April 2007 

Suche nach Geldgebern 
und Projektträger Juli-November 2008

Alle Förderzusagen da Mai 2009

Umsetzung Oktober 09-August 10

Fertigstellung und Einweihung September 2010



Inhalt 

43 Hörstationen zwischen St. Peter-Ording
und Maasholm Gekennzeichnet mit diesem Zeichen

30 Stationen davon mit den Standorten 
der Informationstafeln gekoppelt 

13 Stationen sind separat 



Theorie und Praxis

Audiotracks geben Informationen 
zu Wikingern, Friesen und Region 

Audiotracks werten den Radfernweg auf 

Audiotracks bringen einen Wettbewerbsvorteil 
gegenüber den anderen Radfernwegen 

Audiotracks sind innovativ und modern 

Downloads werden viel genutzt 



Theorie und Praxis

Darstellung mit MP3-Playern ist modern 
(2006 ja – heute nicht mehr!)  

Verleih der MP3-Player läuft nicht 
(unhygienisch wegen Ohrstöpsel)  

Lösung: App!



Nachhaltige Entwicklung des 
Kanutourismus



 Projektträger: Amt Eggebek

 3 AktivRegionen: Eider-Treene-Sorge, 
Südliches Nordfriesland und 
Hügelland am Ostseestrand

 Dauer: 2010-2012

 Gesamtinvestition: 481.890 €

 EU-Förderung:  55%

Nachhaltige Entwicklung des 
Kanutourismus



 Entwicklung als zusammenhängende 
Kanuregion

 Errichtung einer einheitlichen 
Infrastruktur

 Besucherlenkung

 Einsetzstellen, Rastplätze

 Infotafeln, Gelbe Welle

Nachhaltige Entwicklung des 
Kanutourismus



 Öffentlichkeitsarbeit und 
Erstvermarktung

Nachhaltige Entwicklung des 
Kanutourismus



Marketing offensive
Marketingoffensiv



„Optimierung und Bündelung 
der Tourismusstrukturen in 
der Flusslandschaft 
Eider-Treene-Sorge und dem 
Grünen Binnenland“

Marketing offensive
Marketingoffensiv

 14 tourist associations
14 turistforeninger

 Project idea
projektidé



 Common print products
fælles printprodukter

 Development of websites
udvikling af hjemmesiderne

 Qualification of private hosts
kvalificering af private værter

 Brand films
imagefilm

Marketing offensive
Marketingoffensiv
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 Common print
products

 Development of
websites

udvikling af
hjemmesiderne

 Qualification of
private hosts

 Brand films

Marketing offensive
Marketingoffensiv



 Common print products

 Development of websites

 Qualification of
private hosts

kvalificering af
private udlejere

 Brand films

Marketing offensive
Marketingoffensiv



 Common print
products

 Development of
websites

 Qualification of
private hosts

 Brand films
imagefilm

Marketing offensive
Marketingoffensiv



„Wissen, bei wem man 
wach wird“

• Give accomodations a personal touch
give overnatningssteder en personlig karakter 

• Emotional appeal of guests
emotional tiltale over for gæster

• Marketing via Social Media and homepages
marketing eller sociale medier og hjemmesider



Brand films „My favourite place“
imagefilm “Mit yndlingssted“

• Authentic protagonists give insider‘s tips
autentiske hovedpersoner giver insider tips

• Marketing via Social Media and homepages
marketing eller sociale medier og hjemmesider

• Additional print brochure
yderligere printbrochure



Any questions?
Har I nogen spørgsmål ?



Thank you
for paying attention!
Mange tak for jeres

opmærksomhed

Foto S. 22: Pixelio/Thorben Wengert


